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Ausgangslage / Problemstellung:

OPG Legere Weine

Projekttitel: ,Innovative Produkte
mit verringertem Alkoholgehalt im Segment Wein*

Projektlaufzeit: 48 Monate
Fordermittelvolumen: 725.135 Euro

Der Trend zur gesundheitsbewussten Erndhrung zeigt sich unter anderem in einem veranderten Trinkverhalten. Der
Konsum von alkoholarmen aber auch alkoholfreien Getranken bzw. der Wunsch nach leichten Weinen hat in den letz-
ten Jahren zugenommen. Demgegenuber steht die derzeitige durch den Klimawandel bedingte Steigerung des Alko-

holgehaltes in Weinen, auf haufig tber 12,5 Prozent.

Projektziel:

Getrankeinnovativen sowie Getrankevariationen bestimmen zunehmend den
deutschen Getrankemarkt. Persénlicher Lifestyle, die Tendenz zu qualitativ
hochwertigen Lebensmitteln, sowie gestiegenes Gesundheitsbewusstsein pra-
gen das Trinkverhalten in Deutschland ebenso wie der Wunsch nach regionalen
Produkten. In der Zukunft kann in diesem Segment ein Wachstum prognostiziert
werden. Wéhrend in Deutschland der Konsum von alkoholhaltigen Bieren deut-
lich zuriickging stieg der Konsum von alkoholfreien Bieren stark an. Hier muss
die Weinwirtschaft bewusst ansetzen. Das Projekt dient der Entwicklung von pri-
mar alkoholarmen und auch alkoholfreien Produkten aus Wein. Des Weiteren
werden die Marktchancen dieser Produkte untersucht sowie im Briickenschlag
Praxis zu Forschung Produktpositionierungsmodelle, eine erfolgreiche Marktein-
fihrung und Vermarktung erarbeitet.

Projektbeschreibung:

- neue alkoholreduzierte Qualitdtsweine sowie alkoholarme bis alkoholfreie
Weingetranke werden Uber verschiedene existierende und neu zu entwi-
ckelnde nachhaltige Produktionsmethoden zur Alkoholreduktion durchge-
fahrt;

- Untersuchung der Vermarktungs-, Preis- und Ertragschancen dieser neuen
Produkte, nachhaltige Produkte mit rentablen Marktchancen werden identifi-
Ziert.

Innovatives Potential des Projektes

Das Projekt zielt darauf ab, innovative Weine und weinhaltige Produkte zu entwi-
ckeln, um den Weinbau in Baden-Wrttemberg nachhaltig zu starken, die Wein-
wirtschaft zukunftssicher aufzustellen und die einzigartige und pragende Kultur-
landschaft zu erhalten. Durch eine Studie zur Produktpositionierung wird das
Marktpotential der innovativen Produkte erarbeitet. Nachfolgend werden die Pro-
duktions- und Herstellungsverfahren definiert, diese in den Partnerbetrieben
praktisch umgesetzt und die neuen Produkte am Markt eingefiihrt. Eine Einflh-
rungskampagne und ein Store- und Markttest werden die neuen Produkte von
Anfang an begleiten.
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